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Cablevisión sobrecumplió su compromiso 

de inversión y lo demostró.

Nueva embestida contra la empresa del Secretario de Comercio, Guillermo Moreno. Otra resolución ilegítima que vulnera la seguridad jurídica y desconoce las inversiones de una compañía argentina.

El 7 de diciembre de 2007 el Estado Nacional aprobó la adquisición de Cablevisión, con el voto afirmativo de los tres miembros de la Comisión Nacional de Defensa de la Competencia (CNDC), tras un análisis de 14 meses. La resolución se basó en el artículo 13 inciso a) de la ley 25.156, y por ello se encuentra firme.

En esa oportunidad, Cablevisión formuló un compromiso voluntario de inversión y de aporte a la comunidad, cuyo avance fue informado periódicamente a la CNDC, sin que existiera ninguna observación durante estos dos años.

El pasado viernes 11 de diciembre, Cablevisión presentó un informe de más de 1.000 fojas, suscripto por un grupo de expertos independientes, que realizó una auditoría especializada en la que se certificó el cumplimiento de todos los compromisos asumidos por la compañía. 

En menos de 24 horas después, y sin tiempo material para procesar esa información, el Secretario de Comercio, Guillermo Moreno, dictó la resolución 1011, carente de validez y sustento jurídico, en la que pretende dejar en suspenso la aprobación. El abuso y la arbitrariedad se agravan porque ni siquiera se respetaron los pasos administrativos ni se le dio a la empresa oportunidad de descargo alguno. 

Dicha resolución, eminentemente política, se enmarca en la campaña de hostigamiento oficial contra la compañía, uno de sus accionistas (el Grupo Clarín) y otros medios de comunicación en el país. Más allá de que Cablevisión la recurrirá administrativa y judicialmente, y demandará su nulidad, quiere compartir también con la sociedad el cumplimiento de los objetivos que se fijó en 2007 para ampliar su red, mejorar el servicio e incrementar sus prestaciones en video y banda ancha:
· Más inversión. La inversión efectivamente realizada, en el período 2007/2009 fue de 632 millones de dólares; más de tres veces la establecida en el compromiso (US$ 180 millones).
· Más extensión en el servicio. Se construyó un anillo de fibra óptica uniendo ciudades que hasta el momento no estaban alcanzadas con los servicios de televisión por cable e Internet. Ya se superó el compromiso de cubrir 2.844 Km. y en 2010 se ampliará a 5.337 Km. De manera similar ocurre con los hogares, localidades y extensión de la red de fibra, con un sobre-cumplimiento respectivo del 30 %; del 130 %; y del 87 %.

· Más cobertura de Banda Ancha. Se amplió la cobertura en 45 localidades, incorporando nuevas plazas con servicio, además de incrementar las ofertas de ancho de banda. En 2007 el mejor servicio era de 10 Mbps de velocidad, mientras que en 2010 ya estaremos ofreciendo hasta 30 Mbps.

· Más expansión de servicios digitales. Mayor número de clientes pueden acceder a una variedad de canales de audio y video con una mejor oferta de programas. Se incorporaron señales de alta definición, servicio PPV y DVR, que permite grabar horas de programación. Reduciendo en forma progresiva la brecha digital  entre AMBA Capital y el interior del país
· Más cobertura de tarifa social. Nuestro servicio con tarifa social está disponible en 395.000 hogares, sobrepasando así el tope del 10 % de hogares comprometidos para el área del Gran Buenos Aires.

· Más aporte comunitario e inclusión social. La empresa encaró un programa de prestaciones gratuitas a más de 11.000 escuelas, hospitales y hogares de ancianos. Un compromiso, a perpetuidad, que representa un aporte de 1.000.000 de pesos mensuales.

· Más competencia y pluralidad. Se garantizó el servicio con precios competitivos (no exceden la tarifa representativa del AMBA) en localidades donde no existe otro operador de cable a pesar de que la de TV Satelital cubre todo el territorio argentino. Por otra parte el Grupo Clarín ofreció libremente las señales propias a otros cableoperadores y la empresa incorporó nuevas señales de terceros en la grilla de programación.

Nuestro compromiso fue y es: Más inversión y fuentes de trabajo.
Más allá de los abusos y avasallamientos, seguimos trabajando para dar el mejor servicio de televisión y banda ancha incorporando a nuestros clientes a la era digital.
Buenos Aires, 16 de diciembre de 2009
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